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Besparelser over 80 %
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https://erauk-my.sharepoint.com/personal/jeswift_eragroup_com/Documents/Presentasjoner/a&o_Johansen_norsk%20tekst.mov

Hva er outsourcing?

Det handler ikke bare om a
optimalisere kostnhader.

Det er et samarbeid for a na
bedriftenes mal og finne
lgsningene for bedre
resultater.

eIQ:

value through insight ™



Hva er outsourcing?

En helhetlig tilneerming

Lgsningene ma vaere
skreddersydde til virksomheten

eIQ:

value through insight ™



Hva er outsourcing?

Outsourcing tilferer flere
ressurser for a forbedre
gkonomi og innovasjon.

TID OG KOMPETANSE
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Hva sier innkjgpere selv? ( CI'Q:

value through insight ™

Mener at innkjgp har for lite
ressurser i egen organisasjon



Hva sier innkjgpere selv? ( CI'Q:

value through insight ™

Mener at st@rre innvesteringer i
innkj@p vil forbedre resultatene
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Hva sier innkjgpere selv? ( CI'Q:

value through insight ™

Mener at det ville vaere en
fordel & bruke ekstern hjelp
med innkjgp
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1. KONTOR & MARKEDSF@RING 7 LOGISTIKK
&> v Kaffe v 3pL
v" Kontorrekvisita v Lagerstyring
Y Kop.lern.*ng, print , v Kjoretay, Leasing, dekk, drivstoff
v Arkivering, scanning v Frakter
v' Trykksaker
v’ Digital markedsfering _
e 6. PRODUKSJON
@ 2. HR . _ : - v Kemikalier
v Innleid arbeidskraft L &5 v Industrigasser
v’ Bedriftshelsetjeneste - L v’ Industri-tillbeher/ forbruksmateriell
v" Lenn og HR Admin [ e v Emballasje
v Reiser ' Q- v' Medisinsk utstyr og forbruksvarer
v' Arbeidsklaer og vernetgy v

Sertifiseringskostnader

) 3. EIENDOM R SNQ =
v Vedlikehold og reparasjon 5. BANK & FINANS
v’ Overvakning og alarm = 4.ICT v" Bankkostnader
v' Avfallshantering v It. HW, SW, tjenester v Valutakurser
v' Energi v Lisenser v Forsikring
v" Renhold v' Telefoni och kommunikasjon v Kortavgifter
v' Cyber Security

valiie HripUEHRE[Ee™ Vi har ekspertise i over 40 kjernekategorier og et hundretalls underkategorier




Utarbeide funksjonelle kategoristrategier

e« Vurdering rundt leverandgrer,
kategorier, verdikjeder, og
operasjonelle forhold

cllal
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Utarbeide funksjonelle kategoristrategier

* Verktgy, maler og praktisk veiledning du
trenger for a etablere strategier

cllal

value through insight ™



Utarbeide funksjonelle kategoristrategier

* Hjelper med a skape og stgtte teamet i a
utvikle strategiene

cllal

value through insight ™



Utarbeide funksjonelle kategoristrategier

* Ekspert coaching om hvordan du
utvikler og presentere strategier for
best mulig innkjgp i virksomheten




erai .

value through insight ™

De fire milepxlene i ERAGroup-prosessen

Situasjonsanalyse

Vi fanger et ayeblikksbilde
av dine utgifter i en valgt
kategori, analyserer og
rapporterer hovedtrekkene.
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value through insight ™

De fire milepxlene i ERAGroup-prosessen

Finne
lgsninger

Basert pa mer enn 30 ars
erfaring i leverandgrmarkeder,
vil vi presentere en rapport
for deg som spesifiserer
alternative muligheter for a
oppna mulige besparelser.
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value through insight ™
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De fire milepxlene i ERAGroup-prosessen

Valg og
implementering

Nar du har valgt din
losning, legger vi til rette
for og hjelper til med
implementering.




V

clie
e through insight ™

//‘,’ \‘

De fire milepxlene i ERAGroup-prosessen

Kontrollog
oppfalging

36

| hele engasjementsperioden vil

vi gjennomfere en revisjon av

besparelsene som oppnas og gi

deg ytelsesrapporter. Det er fra

disse besparelsene vi beregner
vart honorar.




Value Through Insight
De st@rste kostnadskategoriene etter verdi

f= ¥ NSV =28
4 . 1 8 5 € 1 2 . 7 B Frakt / logistikk Emballasje - VRO

Kunder Forbruk under analyse

14.913

Prosjekt

Flatestyring

Stgrste kostnadskategorier etter antall prosjekt

= R A A W

53%

MRO  — 26%

Frakt / logistikk Telecom Energi Forsikring Emballasje Avfall
Insurance | 149 71%
Energy s 16% 66%
Facilities Management | 199 56%
Logistics & Freight  ——TEY? 65% G E «Samarbeidet med ERA fungerte meget bra. De har arbeidet Kunde case
76% strukturert og systematisk. Vi har ikke bare spart penger. Skulle vi

Telecoms I— )50, 3 )
25% ha gjort denne prosessen selv, hadde vi mdttet ha lagt inn

83% i . . g .
Waste  E——70% . betydelig merarbeid og prosessen ville ha tatt adskillig lengre tid.»
Distribution & Parcels  — 7% /% SOPHIA HEMSTAD, CFO, STADIUM
Fleet 109, 60% «Vi trodde vi hadde veldig gode priser og at det var vanskelig d

65% forbedre disse. Men til og med innen rengjgring, der vi allerede
hadde en god avtale, lykkes vi med hjelp av ERA & forhandle midt i

Packaging e 30%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

avtalepeperioden. Derav sparte vi ytterligere noen millioner =
BEST SAVINGS W AVERAGE SAVINGS kroner.» 9 9 S a ILII l I

JOHANNA ONNERTH, PROSIEKTKOORDINATOR, STADIUM




Anlyse kostnader og besparelser- Eksempel

12 32 139 738 18,73%
Aktuelle kategorier Aktuelle kostnader Besparelse
Frakt /logistikk 6335677 18 % 1140422
Facility management 2877333 24 % 690 560
@% Kjemikalier 3556770 12% 426 812
Emballasje 4 655433 27 % 1256 967
MRO 2334545 23% 536 945
Ingredienser 7 334 546 13% 953491
\ﬁ Avfall 2334545 20% 466 909
Telecom & Datacom 656 987 35% 229945
Finans / bankkostnader / Forex 1200 345 19% 228 066
NOK Leasing 306 550 15 % 45982
Forsikring 287 573 13% 37384
Energi 259 435 3% 7783
r
32139738 18,73 % 6 021 267

value through insight ™




Misforstaelser

Det er sannsynlig at jeg betaler tilsvarende leverandgrpriser som
alle andre.

Innkjgpsteamet vart kjenner virksomheten og vare behov bedre enn noen andre.

Et tredjepartsselskap kan ikke hjelpe oss med VARE innkjgp.

Nasjonale innkjppsavtaler er alltid bedre enn lokale eller regionale avtaler medsamme
leverandgr



Ofte stilte spgrsmal

va kan ERA Group egentlig gj@re for meg?

Ma jeg bytte tilen ny leverandgr?

Er tjenestene til ERAdyre?

Z



Vi optimaliserer ikke bare kostnader -
men det er det som er lettest 2 male

Se denne videoen:

e




GROUP

Vi er et globalt team av tenkere og utgvere.

Det betyr at vi finner det skjulte muligheter.

Det betyr at vi forstar virksomheten p& mater andre ikkekan.

Det betyr at vi har handlingskompetanse som andre ikke har.

Vil du vite mer?

Jarn Erik Swift

Partner

TIf - 90 09 30 88

Epost - jeswift@eragroup.com

value through insight ™
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