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ROTARY: MAKING A 
DIFFERENCE

STIG ASMUSSEN

Guvernør Distrikt 2310 
2017/18



NETTVERK OG HUMANITÆR TJENESTE

Paul Harris Arch Klumph
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ROTARY: MAKING A DIFFERENCE
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DISTRIKTETS LEDERTEAM 2017/18

VÅRT ÅR I LEDERSKAP –, HVOR 
RETNINGEN GIS I VÅRE STRATEGISKE 
PRIORITERINGER
• Støtte og styrke klubbene
• Fokus på og øke humanitær tjeneste
• Forsterke profil, PR og omdømme
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HVORDAN GIR 
VI SUPPORT OG 
STYRKER VÅRE 
KLUBBER
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MEMBERSHIP: 
RESOURCES & 

REFERENCE
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VELKOMMEN TIL ROTARY CLUB CENTRAL
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UTFORDRINGER I KLUBBENE SOM MÅ ADRESSERES

To peker seg særlig ut
• Kjønnsbalansen
• Alderssammensetningen

• samt relevans som yrkesnettverk
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Rotary Internationals Styrelse…
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DISTRIKT 2310 - ALDER 
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ENGASJER DE UNGE – DE ER VÅR FREMTID
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FRA 
FREMMØTEPROSENT 

TIL ENGASJEMENT

Som guvernør vil jeg fokusere på 
medlemmenes engasjement og 
deltakelse i klubbens indre liv, i 
yrkesnettverk, i humanitære 
prosjekter, i et av de mange Rotary 
Fellowships, eller deltakelse på årets 
lokale høydepunkt og treffsted –
Distriktskonferansen 2017. Det er også 
dette vi nå vil forsøke å måle.
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$



TITLE  |  27

SEKS FOKUSOMRÅDER – OG …
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NY STRATEGISK PLAN  - PREFERANSE «DOING GOOD IN THE WORLD»
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FORSTERKE PROFIL, PR OG OMDØMME
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GUVERNØRBLOGGEN:     https://guvernorbloggen.blog/
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NY LOGO OG PROFILERINGSMATERIELL

2011:
Rotary kontaktet Siegel+Gale og ba om hjelp til å 
forenkle og forsterke merkevaren

2013:
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2015 – NY UNDERSØKELSE – KJENNSKAP TIL ROTARY

2013:  60%

2015:  75%
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ROTARY’S VISION

Together, we see a world where
people unite and take action to create

lasting change – across
the globe, in our communities

and in ourselves
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OUR BRAND

Together, We
are People of

Action

Lasting Change
Globe 

Communities
Ourselves
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Rotary har sin beste tid foran seg
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